
АННОТАЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование дисциплины (модуля)

Система Digital маркетинга

Наименование ОПОП ВО

38.03.06 Торговое дело. Интернет-маркетинг и электронная торговля

Цели и задачи дисциплины (модуля)

Цель - формирование у слушателей системы теоретических знаний и практических
умений в области цифрового маркетинга.

Задачи:
- рассмотреть сущность, каналы и технологии цифрового маркетинга;
- раскрыть сущность и технологии SEO;
- рассмотреть процесс управления контекстной рекламой в поисковых системах и

партнерских сетях;
- проанализировать возможности web аналитики;
- рассмотреть сущность контентного маркетинга, бесплатное продвижение и

таргетированную рекламу в социальных сетях;
- уточнить содержание и тенденции развития цифровой экономики и Big Data.

Результаты освоения дисциплины (модуля)

Планируемыми результатами обучения по дисциплине являются знания, умения,
навыки, соотнесенные с компетенциями, которые формирует дисциплина, и
обеспечивающие достижение планируемых результатов по образовательной программе в
целом. Перечень компетенций, формируемых в результате изучения дисциплины, приведен
в таблице 1.

Таблица 1 – Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения
дисциплины (модуля)

Название
ОПОП ВО,

сокращенное

Код и
формулировка
компетенции

Код и
формулировка

индикатора
достижения

компетенции

Результаты обучения по дисциплине

Код
резуль

тата
Формулировка результата

38.03.06
«Торговое

дело» 
(Б-ТД)

ПКВ-2 : Способен
участвовать в
управлении
маркетинговой
деятельностью
организации, в том
числе в интернет-
пространстве

ПКВ-2.2к :
Разрабатывает
предложения по
совершенствованию
маркетинговой
деятельности
организации на
операционном
уровне, в рамках
текущих бизнес-
процессов и
проектной работы

РД1 Знание сущность цифрового
маркетинга, каналы,
технологии и тенденции,
содержание SEO, сущность
и основные принципы
контекстной рекламы,
содержание маркетинга в
социальных медиа



РД2 Умение проводить сегментирование
и таргетирование
применительно к
цифровому маркетингу,
осуществлять технический
аудит сайта, создавать
рекламную кампанию в
Яндекс Директ и Google
Adwords, настраивать и
размещать таргетированную
рекламу в социальных
сетях, разрабатывать
контентную стратегию
продвижения предприятия в
социальных сетях

РД3 Навык навыками определения
каналов и средств
цифрового маркетинга
предприя-тия навыками
разработки рекомендаций
по SEO сайта, умениями
размеще-ния рекламных
кампаний в Яндекс Директ и
Google Adwords и навыками
управления маркетингом
предприятия в социальных
сетях

ПКВ-3 : Способен
к разработке,
реализации и
развитию
профессиональных
проектов с
применением
инновационных
технологий с
целью повышения
эффективности
деятельности
предприятия

ПКВ-3.4к :
Формирует систему
интегрированных
маркетинговых
коммуникаций
организации и
разрабатывает
мероприятия
цифрового
маркетинга

РД4 Знание сущность и возможности
web аналитики, настройки и
отчеты Google Analyt-ics и
Яндекс Метрики,
содержание и основные
тренды развития цифровой
экономики и Big Data

РД5 Умение создавать отчеты в Google
Analytics и Яндекс Метрике
и определять возможности
использования Big Data в
цифровом маркетинге
предприятия

РД6 Навык навыками работы в сервисах
web аналитики, определения
трендов поведения
потребителей с помощью
сервисов web аналитики,
определения каналов
получения Big Data и
технологий их
использования в цифровом
маркетинге предприятия

Основные тематические разделы дисциплины (модуля)

1) Сущность цифрового маркетинга: понятие, виды деятельности, каналы и
технологии

2) Сущность SEO
3) Управление контекстной рекламой в сервисах контекстной рекламы
4) Возможности web аналитики, обзор, настройки и отчеты Google Analytics и Яндекс

Метрики
5) Размещение таргетированной рекламы в социальных сетях
6) Цифровая экономика и Big Data

Трудоемкость дисциплины (модуля) и виды учебной работы



Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества
академических часов, выделенных на контактную работу с обучающимися (по видам
учебных занятий) и на самостоятельную работу по всем формам обучения, приведен в
таблице 2.

 

Таблица 2 – Трудоёмкость дисциплины

 

Название
ОПОП

ВО

Форма
обуче-

ния

Часть
УП

Семестр
(ОФО)

или курс
(ЗФО,
ОЗФО)

Трудо-
емкость Объем контактной работы (час)

СРС
Форма
аттес-
тации(З.Е.) Всего

Аудиторная Внеауди-
торная

лек. прак. лаб. ПА КСР

38.03.06
Торговое

дело
ОФО Б1.В 3 4 55 18 36 0 1 0 89 ДЗ
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